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１．じもの商品導入における課題

２．企画主旨

３．具体的取組内容
①エリアごとエントリー商品
②実施店舗 および 売場づくりイメージ
③販促・支援内容計画（当社、協力会社）
④スケジュール感
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じもの商品導入における課題

A

契約までの 『ベンダー ⇒ 小売業（バイヤー）⇒ お客さま』 の流れであると、品揃えま
での壁が多く・ハードルも高いため、じものメーカーが抱える想いとのギャップが発生

B C

ベンダー様で取引条
件に合致せず・・・

バイヤーの個による品
揃え判断

契約締結も実績は拾
えず不安な状況

メーカー メーカー メーカー

ベンダー ベンダー ベンダー

バイヤー バイヤー

お客さま
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メーカーの不安・課題 当社の不安・課題

ベンダーへの連絡や展示会への出展に対する
伝手、ノウハウがない

じもの商品の販売条件が限定的、または厳し
い（店舗数、ベンダー、センター介入）

展示会等のイベントがコロナ禍で激減し、ベン
ダー、バイヤーなどとの接点の減少

じもの商品の発見機会の減少

商品導入後、他の商品との仕入比較などはわ
からず、品揃えが継続できるか不安

売れた、売れなかったは確認ができるが、理由
については推測でしか説明できない

マーケティングへの人員余力・ノウハウがなくお客
さまの声を認識する機会の不足

次の商品開発につながらないため、お客さま
ニーズを満たす商品の品揃えが増えない

商品アピールの手法や自社内で販売をするた
めの知識を持った人との繋がりがない

大手メーカーとのブランディング力、販売力格差
が大きく当社の売込みだけでは不十分

当社がお客さまへの商品試売の場を提供し、メーカーが商品PRの手法を学び、
お客さまの声を開発に活かすことで、じものを地域全体で活性化することが出来ないか？

じもの商品導入における課題
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企画主旨

企画名：あなたが選ぶ！じものスター誕生

地域に根差すメーカーが生産されている商品の販売を通じ、お客さまの
生の声を共有し、より良い商品開発の機会を提供するとともに、販売に関
するノウハウを蓄積いただき、地域全体で、じもの商品・地域の活性化体
制を築き上げる

目指す効果

メーカー
・商品開発のための意見収集（新商品開発、既存品リニューアル など）
・販売ノウハウの蓄積（表示、パッケージデザイン、値ごろ感、商品PR方法 など）

お客さま
・じもととの繋がり、SDGsの観点からの新規顧客獲得（地域応援、活性化意識）
・新たなじもの商品発見の機会

当社
・お客さまニーズから生まれた開発商品の紹介、品揃え機会の獲得
・地域への更なる貢献、密着
・メディアを活用した地元企業のアピール（テレビ・新聞・ラジオ・SNS など）
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企画主旨：取組内容

店内じもの売場で販売 お客さまへのアンケートご協力各社と協働し多くの方の参加促進

企画内容
静岡・三重県内の当社店舗でのじもの商品販売実施
お客さまアンケートの実施、集計、メーカーへのフィードバック

店舗数
静岡県：東部・中部・西部・伊豆でエリア分けし、計21店舗 予定
三重県：北勢・中勢・南勢・伊賀でエリア分けし、計20店舗 予定

商品数
各県、エリアごとに最大10社・計40品
※冷蔵加工食品・菓子・スイーツ・ 非冷蔵の和洋菓子・ 酒類除く加工食品

実施時期
①6月15日（木）～30日（金） 各エリア単位で企画開催（エリア大会）
②8月17日（木）～31日（木） ①の人気商品を全エリアで実施（県大会）

協力会社
①ビーズトーク様（各エリア行政・商工会などへの紹介、販売等仲介）
②静岡新聞・静岡放送様（お客さまへの企画告知）※三重県メディアは未定
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①実施店舗：三重県計20店舗

南勢 伊賀

北勢 中勢

未定
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②売場づくりイメージ

■ 店頭じものコーナーでの展開を中心に、対象商品は集合展開で訴求強化します

10



Copyright 2022 Maxvalu Tokai Co., Ltd. All Rights Reserved.

③当社：販促内容

①チラシ掲載：企画告知はエリア全店に実施 ②アプリ・お気に入り店舗登録会員への告知

③インスタグラムでの告知（各メーカーも投稿） ④LINEお気に入り登録会員への告知
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③当社：販促内容

⑤お客さまへのアンケート協力・回答：アンケート結果を各メーカーへフィードバックします
■ パッケージへのQR貼付（メーカー実施）

■ ポスター等へのQR掲載

お客さまがアンケートに回答
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③当社：販促内容

⑥ニュースリリースの配信（エリア大会、県大会）
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③静岡新聞社：支援内容

静岡新聞社様 支援内容案 ※三重県内での実施は未定

①新聞告知、メーカーさま取材・記事掲載 ②SBSラジオ 番組内での企画紹介、出演

③お買い物いいね！うふふな中継活用 ④メーカー様向け勉強会の開催
例．SNS・WEB知識、企業タイアップ手法

プレスリリースの出し方講座、 など
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③新聞記事例

15



Copyright 2022 Maxvalu Tokai Co., Ltd. All Rights Reserved.

③各メーカー様 告知

本企画では、エントリーメーカー様もInstagramで企画を告知

例.ビーズトーク株式会社様
6月10日 投稿内容

2022年 静岡県での実施例
各社アカウントで企画を盛り上げていただきお客さまへ周知

エリア 社名 Instagramアカウント エリア 社名 Instagramアカウント

協賛 ビーズトーク株式会社 @beestalkbeestalk 株式会社はの字食品 ＠hanoji_gram

株式会社山本食品 ＠yamamotofoods ちきり清水商店株式会社 ＠chikiri1782

株式会社武井牧場 ＠takeibokujyou 金子食品工業所 ＠kanekosyokuhin

ブルーオレンジ合同会社 ＠canari_olive 株式会社オフィスタフ ＠taboo.group0304

沼津中央青果株式会社 ＠nu_ma_chu 株式会社ほりもとや ＠nikya_horimoto

株式会社ビー ＠bee.himono_no_kanzume 本山製茶株式会社 ＠honyama_seicha

ラヴォアラクテ ＠voielactee19944 白方傳四郎商店 ＠ochashirakata

ごはん酒菜そのに ＠so.noni0078 日本農産株式会社 ＠japan.life_tea.organic

伊豆あまからや ＠amakarayastaff 株式会社通友 ＠michitomosweets

かずさや観光物産株式会社 ＠kazusaya_kanko 松浦製茶株式会社 ＠matsuuraseicha.co

ITOKUCOFFEE @itokucoffee 株式会社村松製油所 ＠kaneta1872

株式会社岸商店 ＠kishiasajirou.shoten 株式会社WOOD @woodberryfarm

有限会社三浦製菓 ＠izu_miuraseika 株式会社コンファーム ＠confarm0620

NPO法人トータルケアセンター ＠npotcc.gracegarden

東部

伊豆

中部

西部
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④スケジュール感（全体感）

月度 内容

3月 中旬
企画実施20店舗の選定（営業調整）

メーカー様への案内・参加社募集開始

4月 下旬
一次書類審査：参加社の商品が小売販売が出来る状態か
主に表示に関する内容を確認・修正（ビーズトーク様）

5月
上旬 二次書類審査：当社でも上記再確認し二重チェック

中旬 エリア大会商品確定（各エリア10社、計40品）

6月 中旬
エリア大会開催（6/15木-6/30金）
大会実施の告知

7月 中旬 お客さまアンケート集計、フィードバックの実施

8月 上旬 県大会商品確定（各エリア3社、計12品）

中旬
県大会開催（8/17木-8/31木）
大会実施の告知

9月 中旬 お客さまアンケート集計、フィードバックの実施
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④スケジュール感
上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬

3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月

第1回予選会募集開始（3/3～予定）

一次書類審査（ビーズトーク様）4/28頃〆

・原材料表示確認

・商品規格確認（修正できるもののみ修正）

・商品サンプル確認、事前試食

二次書類審査（当社）5/10頃〆

・原材料表示確認

・商品規格確認（修正できるもののみ修正）

エリア予選商品決定5/15頃

・チラシ掲載依頼

・営業本部案内（企画主旨再説明）

・アンケート内容確定

・県大会選出のためのアンケート以外の評価基準策定（PI、売上、点数など）

・商品登録（011部門）

・取引先さまへのご挨拶（オンライン）

・商品納品（店舗要望に合わせる）

第1回エリア予選会（チラシ掲載・各エリア別版）6月16日（木）～30日（木）

第1回エリア予選会終了

・アンケート結果集計

・販売実績集計

・取引先さまへの結果フィードバック

静岡県・三重県大会商品確定7/31～8/2頃

・チラシ掲載依頼

・営業本部案内（企画主旨再説明）

・取引先さまへのご挨拶（オンライン）

静岡県・三重県大会（チラシ掲載・商品共通）8月18日（木）～8月31日（水）

静岡県・三重県大会終了

・アンケート結果集計

・販売実績集計

・取引先さまへの結果フィードバック
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想いを形に、「おいしい」でつながる。
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